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TV-WARTEZIMMER AUF DER DMEXCO 2026

TV-Wartezimmer ist Marktfihrer fir digitale Patientenkommunikation im Wartebereich und betreibt mit
Uber 8.000 aktiven Screens in deutschsprachigen Arztpraxen, Kliniken und Krankenhausern Europas
grofites Health-Media-Netzwerk. Auf der DMEXCO 2026 prasentiert sich das Unternehmen

in der IDOOH World, Halle 8, und diskutiert mit der Branche, wie DOOH durch Dateninfrastruktur,
intelligente Workflows und menschliches Urteilsvermdgen zu echter Skalierbarkeit fihrt. Mit mehreren
Auftritten auf der DOOH World Stage bringt TV-Wartezimmer seine Perspektive ein.

Am Stand erwartet Besucher:innen zudem eine besondere kulinarische Experience: Das erste nachhaltige
Food-Konzept der Messe - italienisch, ohne Teller, zum Wegsnacken - sowie die bewahrten Ingwer-Shots,
mit denen TV-Wartezimmer als offizieller DMEXCO-Getrankesponsor auftritt.

TV-Wartezimmer ladt interessierte Journalist:innen und Branchenkolleg:innen ein, die Speaker:innen zu
treffen und sich auszutauschen.

Das Meet-and-Greet findet am 23. September 2026 um 12:00 Uhr am IDOOH-World-Stand statt.

Speaking-Programm auf der IDOOH-World Stage

Mi, 23. September 2026 Do, 24. September 2026

11:05 - 11:25 Uhr 10:40 - 11:05 Uhr

Panel: ,Der richtige Moment zahlt: Wie DOOH- Panel: ,Programmatic DOOH 2.0:
Zielgruppen im relevanten Kontext erreicht.” Von der automatisierten Buchung zur
Speaker: Claudius von Soos intelligenten Mediaplanung”

(auf der Media Stage) Speaker: Nenad Ristic

13:40 - 13:55 Uhr 14:30 - 15:00 Uhr

Vortrag: ,Creative Clinic: 5 Regeln fir Panel: ,From Attention to Trust: Wie DOOH
bessere DOOH-Spots” zur zuverldssigsten Biihne fir Marken wird"
Speaker: Christian-Georg Siebke Speaker: Florian BraB

17:10 - 17:35 Uhr

Panel: ,KI macht DOOH intelligenter -
aber wer trifft kiinftig die Entscheidungen?”

Speaker: Jessica Glade

Vollstandiges Stage-Programm: Link
Pressekontakt vor Ort: Birgit Gotz | birgit@schoesslers.com | mobil: (0)170 33 14 465

tvwartezimmer@schoesslers.com


https://www.linkedin.com/in/claudius-von-soos-40bb052/?originalSubdomain=de
https://www.linkedin.com/in/nenad-ristic-74178571/?originalSubdomain=de
https://www.linkedin.com/in/christian-georg-siebke-9b974a16/
https://www.linkedin.com/in/florian-bra%C3%9F-5a25a072/
https://www.linkedin.com/in/jessica-glade-8a27bbb3/
mailto:birgit@schoesslers.com
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Pressekontakt

Christian-Georg Siebke
GmbH & Co. KG

2003

TV-Wartezimmer Gesellschaft fir moderne Kommunikation
MSM GmbH & Co. KG, Raiffeisenstrafie 31, 85356 Freising

56

Digitale Patientenkommunikation, Healthcare-DOOH-
Vermarktung und spezialisierte medizinische Content-
Produktion

Europas grofites Health-Media-Netzwerk und eines der
reichweitenstarksten DOOH-Netzwerke im Healthcare-
Segment; direkt und programmatisch buchbar im
vertrauensvollen Point-of-Care-Umfeld

Deutschsprachiger Raum

Komplexe Gesundheitsthemen verstandlich, serios und
patientengerecht aufbereiten, um zur Aufkldrung und
Entstigmatisierung im Gesundheitswesen beizutragen

>7.000 aktive Screens in Arztpraxen, Kliniken und

Krankenhausern in Deutschland, >8.000 Screens in DACH

9 Millionen pro Monat

900+

TVW-Productions
Patientenaufrufsystem PAS Pro

www.tv-wartezimmer.de

m TV-Wartezimmer

tvwartezimmer@schoesslers.com

tvwartezimmer@schoesslers.com


http://www.tv-wartezimmer.de/
https://www.linkedin.com/company/tv-wartezimmer-gmbh-co-kg/posts/?feedView=all
mailto:tvwartezimmer@schoesslers.com

I -
Wwartezimmer
|

UBER TV-WARTEZIMMER

TV-Wartezimmer ist Marktfiihrer fir digitale Patientenkommunikation im Wartebereich und betreibt mit
Uber 8.000 aktiven Screens in deutschsprachigen Arztpraxen, Kliniken und Krankenhausern Europas
grofites Health-Media-Netzwerk.

Das tagesaktuelle Programm umfasst eine Mischung aus Patientenfilmen zu Vorsorgemdoglichkeiten und
Therapieformen, Dokumentationen, Nachrichten aus Politik und Gesellschaft sowie Werbung und
Unterhaltung. Monatlich erreicht das Unternehmen mehr als neun Millionen Patient:innen, verkirzt die
Wartezeit und bereitet sie durch Erklarfilme auf das Arztgesprach vor. Arzt:innen kénnen auf mehr als
900 selbstproduzierte, fachbereichsspezifische Videos zurickgreifen, deren Qualitat von Berufs-
verbanden, Kammern und unabhangigen Studien regelmafiig bestatigt und zertifiziert wird. Die vielfach
preisgekronte Content-Produktion - zuletzt ausgezeichnet mit dem COMPRIX 2026 - steht Uber die neue
Produktionsmarke TVW Productions auch externen Partnern aus dem Gesundheitswesen zur Verfigung.

Mit PAS Pro bietet TV-Wartezimmer Praxen zudem ein digitales Patientenaufrufsystem, das Ablaufe
strukturiert und Teams entlastet. Das Unternehmen mit Sitz in Freising bei Minchen wurde 2003
gegrindet und wird seit 2023 von Geschaftsfiihrer Christian-Georg Siebke geleitet. TV-Wartezimmer ist
Mitglied des Digital Media Institute (DMI) und des Férderkreises der Organisation Werbungtreibende im
Markenverband (OWM).

www.tv-wartezimmer.de

tvwartezimmer@schoesslers.com
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SPEAKER: INNEN

Christian-Georg Siebke ist seit mehr als 25 Jahren
Experte fur Digital-out-of-Home (DOOH). Seit 2023

ist er Geschaftsfuhrer von TV-Wartezimmer, eines der
grofiten DOOH-Netzwerke im deutschsprachigen Raum
und der europaische Marktfihrer in der digitalen
Patientenkommunikation. Unter seiner Leitung hat sich
das Unternehmen erfolgreich weiterentwickelt, das
Produktions- und Mediageschaft erheblich ausgebaut
und ist durch Ubernahmen zusitzlich gewachsen.

m Christian-Georg Siebke

Claudius von Soos ist Director Media Sales &
Programmatic bei TV-Wartezimmer und verantwortet
dort das gesamte Mediageschaft. Zusatzlich treibt er
den Ausbau des programmatischen DOOH-Geschafts
voran und positioniert TV-Wartezimmer als
datengetriebene, programmatisch buchbare Plattform
im Healthcare-Segment. Der Diplom-Volkswirt bringt
langjahrige Erfahrung aus Agentur-, Kunden- und
Vermarkterseite mit und ist Grindungsmitglied
sowie Vorstand des Digital Media Institute (DMI).

m Claudius von Soos

tvwartezimmer@schoesslers.com


https://www.linkedin.com/in/christian-georg-siebke-9b974a16/
https://www.linkedin.com/in/claudius-von-soos-40bb052/
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Nenad Ristic Head of Programmatic bei TV-Wartezimmer seit 2025.
Ristic bringt langjahrige Expertise im programmatischen Advertising
mit und verantwortet den Ausbau von Programmatic DOOH im
Healthcare-Segment. Zuvor war er fast acht Jahre bei Goldbach
Germany und Goldvertise Media tatig, wo er Programmatic
Advertising, Online Video und CTV leitete und als zentraler
Ansprechpartner fur Digital Investment Teams in Europa agierte.
Mit seinem Masterabschluss in Betriebswirtschaft und Stationen
bei ProSiebenSat.1 Digital bringt er umfassende Erfahrung in
datengetriebener Kampagnenplanung und internationaler
Kundenberatung mit.

m Nenad Ristic

Florian Brafi ist Senior Sales Manager bei TV-Wartezimmer.
Florian bringt langjahrige Expertise aus dem Out-of-Home- und
Digital-Out-of-Home-Segment mit und verantwortet seit Oktober
2023 den Vertrieb von Werbeldsungen im TV-Wartezimmer-
Netzwerk. Vor seinem Wechsel zu TV-Wartezimmer war der
Diplom-Sportwissenschaftler in verschiedenen Positionen bei
Stroer im nationalen Vertrieb tatig, zuletzt als Head of Client
Sales & Activation Manage-ment. Florian berat Agenturen und
Werbungtreibende zur zielgerichteten Kampagnenplatzierung
im vertrauenswurdigen Wartezimmer-Umfeld.

m Florian Braf

Jessica Glade ist seit November 2023 Group Head Media Sales

bei TV-Wartezimmer und verantwortet die Vermarktung des DOOH-
Netzwerks in Arztpraxen mit Fokus auf Key-Account-Kunden und
Agenturen. Sie verfigt Uber langjahrige Erfahrung in der Medien-
branche mit besonderem Schwerpunkt auf Digital Out of Home.

Vor ihrem Wechsel zu TV-Wartezimmer war sie als Senior Sales
Manager bei Goldbach Germany sowie als Marketing Manager bei
7Screen (ProSieben) tatig und sammelte dort umfassende
Erfahrung in der Vermarktung und im digitalen Medienumfeld.

Ihre berufliche Laufbahn in der Medienbranche begann mit einer

Ausbildung zur Medienkauffrau. Anschlielend vertiefte sie ihr
Fachwissen mit einem Bachelorstudium der Medienwissenschaft
und des Medienmanagements.

m Jessica Glade

tvwartezimmer@schoesslers.com


https://www.linkedin.com/in/nenad-ristic-74178571/
https://www.linkedin.com/in/florian-bra%C3%9F-5a25a072/
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AKTUELLE PRESSEMITTEILUNGEN

Kochinspiration in Arztpraxen: TV-Wartezimmer und Leckerschmecker
starten das Format , Aufgetischt”

TV-Wartezimmer erweitert sein Programm um Food-Content von Leckerschmecker,
dem Food-Portal der FUNKE Mediengruppe

20 Kochvideos in Studioqualitat, speziell fir den Wartebereich entwickelt.

Das neue Format lauft auf mehr als 7.000 Screens in Arztpraxen und Kliniken.

Freising, 09. Juli 2026 - TV-Wartezimmer, Europas grofites Health-Media-Netzwerk und
Marktflhrer fir digitale Patientenkommunikation startet gemeinsam mit Leckerschmecker, das
reichweitenstarke Food-Portal der FUNKE Mediengruppe, eine neue Content-Kooperation. Mit dem
Format ,Aufgetischt” erscheinen ab sofort Kochvideos von Leckerschmecker auf den Screens in
Arztpraxen und Kliniken im gesamten TV-Wartezimmer-Netzwerk auf Giber 7.000 Screens.

,Mit  Aufgetischt" erweitern wir unser Programm um ein Format, das Patient:innen wahrend der
Wartezeit mit starken Bildern anspricht - reduziert, verstandlich und chne
Informationsiberfrachtung. Kochen gehort zu einem gesunden Alltag und Rezeptideen haben echten
Alltagsbezug”, sagt Friederike Albrecht, Head of Content bei TV-Wartezimmer. ,Ich freue mich, dass
wir dafur mit Leckerschmecker zusammenarbeiten. Einem Partner, der Food-Inhalte visuell
hochwertig erzahlt und genau die Qualitat liefert, die wir fir unsere Screens brauchen.”

Inspiration zum Nachkochen

Zum Start umfasst ,Aufgetischt” 20 Folgen. Die jeweils ein- bis zweiminttigen Clips sind speziell fur
den Einsatz im Wartezimmer ausgerichtet: Sie funktionieren ohne Ton, setzen auf hochwertige Bilder
und verzichten bewusst auf Mengenangaben oder detaillierte Schritt-fir-Schritt-Anleitungen.
Stattdessen stehen die Freude am Kochen und die Inspiration im Mittelpunkt.

Das Design von Intro, grafischen Einblendungen und Outro wurde eigens vom hauseigenen
Produktionsteam entwickelt.

Das kulinarische Spektrum reicht von Klassikern wie Kartoffelsalat Giber Himbeer-Birnen-Kuchen
mit Frischkase bis hin zu ausgefallenen Rezepten wie einer Kohlrabi-Rhabarber-Galette. Viele
Gerichte sind vegetarisch oder fleischarm; auch Dekoideen gehéren zum Programm. Der Videopool
wird jahrlich aktualisiert.

Eine Partnerschaft, die Appetit macht

,Uber das TV-Wartezimmer-Netzwerk erreichen wir mit unseren Videos Millionen von Menschen in
einem vertrauensvollen Umfeld. Das ist eine grofiartige Gelegenheit fiir uns”, sagt Lisa Hannig,
Produktmanagerin Food/DIY von FUNKE Digital. ,Der Aufenthalt im Wartezimmer ist ein Moment der
Ruhe, in dem Patient:innen offen fir Inspiration sind. Eine gute Kochidee zum Mitnehmen ist da

tvwartezimmer@schoesslers.com
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manchmal genau das Richtige. Unsere Rezeptvideos sind dafur gemacht: kurz, visuell stark und
appetitanregend.”

Mit ,Aufgetischt” baut TV-Wartezimmer sein Programmangebot konsequent weiter aus. Neben
bestehenden Kooperationen mit Tagesschau, National Geographic und wetter.com ist es fir das
Health-Media-Netzwerk der erste Schritt in den Bereich Food. So erganzt TV-Wartezimmer sein
Programm um Inhalte, die Lust aufs Kochen machen und den Alltag bereichern.

TV-Wartezimmer launcht Produktionsmarke , TVW-Productions”

e TV-Wartezimmer startet neue Produktionsmarke fur spezialisierte Gesundheitskommunikation.

e Hauseigenes Produktionsstudio 6ffnet sich fir externe Partner:innen aus Pharmaindustrie,
Selbsthilfegruppen, Fachverbanden, medizinischen Institutionen.

e Mit medizinischer Expertise und preisgekronter Content-Produktion unterstitzt , TVW-Productions"
externe Partner dabei, Gesundheitskommunikation fundiert, verstandlich und patientennah
umzusetzen

Freising, 9. Juni 2026 - TV-Wartezimmer, Europas grofites Health-Media-Netzwerk und Marktfihrer
fur digitale Patientenkommunikation, launcht , TVW-Productions”. Das hauseigene Produktionsstudio
bietet externen Partner:innen wie Pharmaunternehmen, Selbsthilfegruppen, Fachverbanden und
medizinischen Institutionen spezialisierte Content-Produktion mit medizinischer Expertise.
Produzierte Inhalte konnen optional auch Uber das TV-Wartezimmer-Netzwerk in Arztpraxen,
Kliniken und Krankenhausern ausgespielt werden.

, TVW-Productions' ist die konsequente Weiterentwicklung unserer langjahrigen Erfahrung in der
Gesundheitskommunikation", sagt Christian-Georg Siebke, Geschaftsfihrer von TV-Wartezimmer.
,Seit vielen Jahren produzieren wir medizinische Inhalte fur Millionen von Patient:innen und haben
dabei die Kompetenz entwickelt, komplexe Gesundheitsthemen verstandlich, serios und
zielgruppengerecht aufzubereiten. Diese Expertise stellen wir nun auch externen Partner:innen zur
Verfiigung.”

Content-Expertise trifft Marktbedarf

,TVW-Productions" ist organisatorisch unter dem Dach von TV-Wartezimmer angesiedelt und wird
von Friederike Albrecht, Head of Content, geleitet. Albrecht verantwortet die gesamte Content-
Strategie und -Qualitat von TV-Wartezimmer - von der Konzeption bis zur Produktion im
hauseigenen Studio. Fir ,TVW-Productions” erweitert sie ihr Team um Frank Pichlmiiller, der viel
Erfahrung in strategischer Markenfihrung und Medienproduktion in dieser Branche mitbringt. Er
wird das externe Partnernetzwerk von , TVW-Productions® aufbauen.

,Mit TVW-Productions’ sprechen wir die Partner:innen an, die verstehen, dass medizinischer
Content mehr ist als Information”, sagt Friederike Albrecht, Head of Content. ,Es geht um
Vertrauens- und Glaubwiirdigkeit in einem sensiblen Bereich. Dabei setzen wir auf eine klare,
empathische Kommunikation auf Augenhdhe. Medizinische Institutionen und Unternehmen brauchen

tvwartezimmer@schoesslers.com
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Partner:innen, die medizinische Fundierung mit echter Patientenorientierung verbinden - und
wissen, wie diese Inhalte ihre Zielgruppen erreichen. Das ist unsere Kernkompetenz.”

Uber 20 Jahre Erfahrung als Basis

Die neue Unit kann aus einem grofien Erfahrungsschatz schopfen: Nach dber 20 Jahren am Markt
verfligt TV-Wartezimmer Uber eine Mediathek mit mehr als 900 selbstproduzierten medizinischen
Videos zu Vorsorge, Therapien, Aufklarung und Patienteninformation. Allein im Jahr 2025
entstanden 95 neue Produktionen im hauseigenen Studio in Minchen. Die Qualitat der Beitrage
wurde mehrfach ausgezeichnet, etwa mit dem DCC Award 2025 fiir das Format ,Flow Motion".

Fir externe Partner:innen hat TV-Wartezimmer seine Kompetenz bereits erfolgreich unter Beweis
gestellt und unter anderem medizinische Aufklarungsfilme fir die Deutsche Gesellschaft fir
Sportmedizin und Pravention, die Bayerische Landeszahnarztekammer und das Aktionsbiindnis
Patientensicherheit produziert. Mit ,TVW-Productions" bietet das Health-Media-Netzwerk seine
Leistungen nun gezielt auch externen Auftraggebenden an. Zum Angebot gehdren:

e Content-Produktion:
Individuelle Filmwelten statt Standardlosungen -
von Konzept Uber Storyboard bis zur finalen Produktion

e Optionale Distribution:
Ausstrahlung Uber das TV-Wartezimmer-Netzwerk in Arztpraxen,
Kliniken und Krankenhdusern

e Multimediale Nutzung:
Verwendung der Inhalte auf eigenen Kanadlen der Auftraggebenden,
beispielsweise Website, App oder Social Media

TV-Wartezimmers neue Produktionsunit ist ab sofort buchbar. Interessierte Unternehmen kdonnen
sich fur Anfragen und weitere Informationen bei frank.pichlmiller@tv-wartezimmer.de melden.

TV-Wartezimmer gewinnt COMPRIX 2026

e TV-Wartezimmer gewinnt beim COMPRIX, dem bedeutendsten Kreativ-Award fur Healthcare-
Kommunikation im deutschsprachigen Raum

e Auszeichnung in der Kategorie Health Design fir den Film ,Bipolare Storung”

e Film im Flat-Design-Stil macht unsichtbare Gefihlswelten sichtbar und leistet Beitrag zur
Entstigmatisierung psychischer Erkrankungen

Freising, 15. Juni 2026 - TV-Wartezimmer, Europas grofites Health-Media-Netzwerk und
Marktfihrer fir digitale Patientenkommunikation, hat beim COMPRIX 2026 in der in diesem Jahr neu
eingefiihrten Kategorie ,HD ALL 5 - Health Design" gewonnen. Der pramierte Film ,Bipolare
Storung” macht die unsichtbaren Gefuihlswelten eines fiktiven Protagonisten zwischen Euphorie und

tvwartezimmer@schoesslers.com
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tiefer Leere sichtbar, ohne Ton, aber mit starker Bildsprache. Die Preisverleihung fand am 12. Juni
2026 im Rahmen der COMPRIX-Gala in Koln statt.

,Wir freuen uns sehr (iber diese Auszeichnung", sagt Christian-Georg Siebke, Geschaftsfiihrer von
TV-Wartezimmer. ,Sie bestatigt uns in unserem Anspruch, den wir bei TV-Wartezimmer von Anfang
an verfolgen: Bei den Fakten zu bleiben und medizinische Inhalte so aufzubereiten, dass sie wirklich
ankommen. Die Arztpraxis ist ein Point of Trust. Wer dort ein Millionenpublikum erreicht, tragt eine
besondere Verantwortung fur die Integritat seiner Inhalte, sowohl gegenliber den Patient:innen als
auch gegeniber den Praxen, in denen unsere Screens hangen. Der COMPRIX zeigt, dass wir diesen
Anspruch auch kreativ einlésen kdnnen."

Entstigmatisierung durch Asthetik

Der rund dreiminitige Film entstand unter der Leitung von Friederike Albrecht als Lead Producer
und in Zusammenarbeit mit Writer-Producer Christian Bokamper sowie Motion Designer Robin
Muster. Der Film taucht in die Geflhlswelt eines fiktiven Protagonisten ein, der die emotionalen
Extreme der bipolaren Storung durchlebt. Der grafisch minimalistische, zweidimensionale Stil
ubersetzt Hochgefiihl und tiefe Leere in visuelle Metaphern. Dabei kommt der Film ganz ohne Ton
aus.

,Die Herausforderung bei ,Bipolare Storung’ war, ein komplexes psychisches Krankheitsbild in drei
Minuten erfahrbar zu machen®, sagt Albrecht, Head of Content von TV-Wartezimmer. ,Wir haben uns
bewusst gegen Erklarung und fur Erleben entschieden: Keine vereinfachten Botschaften, sondern
eine aufrichtige, asthetisch anspruchsvolle Auseinandersetzung mit einem Thema, das noch immer
zu wenig verstanden wird. Die harten Kontraste des Flat-Design-Stils machen die emotionalen
Gegensatze sichtbar. Dass diese Herangehensweise beim COMPRIX Uberzeugt hat, freut das ganze
Team.”

Preisverleihung in Kdln

Der COMPRIX ist seit 1993 der bedeutendste Kreativ-Award fur Healthcare-Kommunikation im
deutschsprachigen Raum. Er pramiert jahrlich herausragende kreative Leistungen in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz. 2026 wurde erstmals die Kategorie Health Design vergeben, die
medizinischen Content auszeichnet, der durch visuelle Mittel zur Aufklarung im Gesundheitswesen
beitragt. Der COMPRIX 2026 steht unter dem Motto ,Club der Fantasie” und wurde am 12. Juni 2026
in Kéln verliehen.

Ausgestrahlt wird der preisgekrdnte Film ,Bipolare Stérung” in psychotherapeutischen,
neurologischen und allgemeinmedizinischen Praxen im gesamten deutschsprachigen Raum. Er soll
Betroffene und Angehdorige ansprechen, die sich in den gezeigten Geflihlswelten wiederfinden. Sie
sollen dadurch den Mut finden, professionelle Hilfe direkt dort zu suchen, wo sie den Film sehen: im
Wartebereich ihrer Arztpraxis.

Interessierte konnen den Film zudem in TV-Wartezimmers Mediathek unter Psychiatrie &
Psychotherapie abrufen: ,Bipolare Stérung”

tvwartezimmer@schoesslers.com
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IHR KONTAKT ZU TV-WARTEZIMMER

Angela Koch Katja Garff

Senior Communications Senior Communications
Managerin

katja.garff@extern.schoesslers.c

Managerin
angela.koch@schoesslers.com
+49 151 510 675 32

om
+49 17176511 29

Norma Levin Birgit Gotz

Senior Communications
Managerin
birgit@schoesslers.com
+49 170 331 44 65

Communications Managerin
norma.levin@schoesslers.com
+49 160 948 186 04

Uber schoesslers

Die Kommunikationsagentur schoesslers wurde 2011 von Prof. Dr. Julia Schossler in Berlin gegriindet. Das
rund 50-kopfige Team betreut nationale und internationale Kunden aus der digitalen Wirtschaft in den
Bereichen Technologie, Medien und Advertising. Seit 2016 ist die Agentur Teil der Vogel Communications
Group, einem der fihrenden Dienstleister fir B2B-Kommunikation im deutschsprachigen Raum mit dber
100 Medienmarken, digitalen Plattformen und Events. schoesslers wurde u.a. in Cannes mit einem
Goldenen Lowen pramiert, hat einen Effie gewonnen, wurde beim European Excellence Award in der Rubrik
,Brand Relationship“ ausgezeichnet, erhielt den PR Report Award in der Kategorie ,Reputation und Marke"
und wurde mit dem Comprix Award fur herausragende Healthcare-Kommunikation 2022 als einzige PR-
Agentur mit Gold pramiert. Von kununu 2025 erneut als beliebter Arbeitgeber pramiert, gehort schoesslers
zu den Top-Arbeitgebern im Mittelstand 2026, erneut ausgezeichnet von Focus Business. Zu den Kunden
zahlen u. a. Comsol, TUM, Nexen, Eirich und die DMEXCO.

schoesslers.com

schoesslers GmbH schoesslers GmbH schoesslers GmbH schoesslers GmbH
Leipziger Strafie 126 Am Sandtorkai 73 Max-Planck-Strafie 7-9  Gertrudenstr 30-36
10117 Berlin 20457 Hamburg 97082 Wirzburg 50667 Koéln

tvwartezimmer@schoesslers.com
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