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LETZTER KONTAKT 
VOR DEM 
ARZTGESPRÄCH



ÜBER 7.000 X
DEUTSCHLANDWEIT



Vielfältige Targeting-Optionen

National Bundesland Top-10-Städte

Region
PLZ-Gebiet
Geo-Koordinaten
Kaufkraft-Index Medizinische Fachrichtung

Wetter-Targeting
Pollenflug-Targeting
Grippe-Index-Targeting

Supermarkt in der Nähe
Drogerie-Markt in der Nähe

Apotheke in der Nähe



Touchpoint mit hohem Vertrauen

59%

24%

17%

11%

27%

13%

Arztempfehlung Apothekenempfehlung Empfehlung Verwandte/Freunde Film/Funk/Fernsehen Eigene Recherche (z.B. im Internet) Keine/spontane Entscheidung

Die Arztpraxis ist der Touchpoint mit dem höchsten Empfehlungs-und Vertrauenspotential.

Für 6 von 10 Befragten ist die Empfehlung des Arztes bei der Wahl des untersuchten Healthcare -Produktes relevant.

Frage: Welche Informationen und Empfehlungen sind für die Wahl des Healthcare -Produktes für Sie relevant bzw. nutzen Sie?
Quelle: Studie zur Ermittlung der Werbewirkung und Werbewahrnehmung einer DOOH-Kampagne von einer Healthcare-Marke. Gesellschaft für Innovative Marktforschung, Sommer 2023



Unser Programm – 
ein unterhaltsamer Mix

60 Minuten Programmschleife

Werbung

(Bsp.: 6 Spots pro Sendeschleife)

Fügt sich per Frequenzschaltung 
nahtlos in unser 
Rahmenprogramm. 

Patienteninformation Praxispräsentation

40%

40% 20%

Rahmenprogramm



Cases

Strategie:  Breite Ansprache der ZG E25-64.

Ziel:  Steigerung der Markenbekanntheit.

Werbegebiet:  nationales Gesamtnetz 

Werbezeitraum: 2 Wochen

Ausspielung:  10 Sek-Spot bei 2-facher Frequenz

Leistung:  9,5 Mio. Brutto-Werbemittelkontakte

Strategie:  Reichweitenstarke Ansprache der  
  älteren ZG (60+).

Ziel:  Aufruf zur Gürtelrose-Impfung.

Werbegebiet:  Nationale Belegung von Allgemeinmedizin-, 
  Innere Medizin-und Dermatologie-Praxen.

Werbezeitraum: 12 Monate

Ausspielung:  20 Sek-Spot bei 6-facher Frequenz

Leistung:  245 Mio. Brutto-Werbemittelkontakte  



REFERENZKUNDEN



Neutral gemessen

Reichweite 

Ob jung oder alt – jede(r) geht zum Arzt

Demographie im Vergleich zur Gesamtbevölkerung 
(Index=100)

 Werbemittel-Kontakte (Mio.)

24 Mio.

2025

Quelle: Studie „Public & Private Screens 3.0“ 2025 von IDOOH und ISBA

Anteil in %

50 1000

60 Jahre +

50 –  59 Jahre

40 –  49 Jahre

30 –  39 Jahre

20 –  29 Jahre

14 –  19 Jahre

männl ich

weibl ich 53

47

6

14

16

35

17

12

Quelle: Studie „Public & Private Screens 3.0“ 2025 von IDOOH und ISBA
Standard-Belegung mit 7.150 Wartezimmern, 1 Woche

Reichweite von TV-Wartezimmer



PROGRAMMATIC

Partner SSPs Partner DSPs

Deal-Arten

Preferred

Guaranteed

Open Auction

Private Auction



Preise

TKPs brutto:  10 Sek. 6,00 €  |  15 Sek. 7,00 €  |  20 Sek. 8,00 €

Anzahl Wartezimmer, Spotlänge, Anzahl Tage, Frequenz pro 60 Min. frei wähl- und kombinierbar
Spot-Kontakte = Werbemittel-Kontakte lt. „Public & Private Screens 3.0“ 2025 (IDOOH, ISBA)

Zuschlag von 1,50 € auf den Brutto-TKP für folgende Buchungen:
Fachrichtungen Allgemeinmedizin und Innere Medizin
Zuschlag von 1 € auf den Brutto-TKP für folgende Buchungen:
PoS-Umfeld-Planung / Targeting Wetter, Kaufkraft, Grippe-Index, Content



Claudius von Soos 
Director Media Sales & Programmatic (Büro Düsseldorf)
E-Mail: claudius.vonsoos@tv-wartezimmer.de 
Mobil: +49(0)162-26 66 122 

Robert Tannheimer
Mediavermarktung (Büro Augsburg)
E-Mail: robert.tannheimer@tv-wartezimmer.de 
Tel: +49(0)8161 - 49 09 26

Florian Braß
Senior Sales Manager (Büro Köln)
E-Mail: florian.brass@tv-wartezimmer.de 
Mobil:  +49(0)162-26 66 129

Jessica Glade
Group Head Media Sales (Büro München)
E-Mail: jessica.glade@tv-wartezimmer.de 
Mobil: +49(0)162–26 66 113

Bilder jpg, gif oder bmp

Animationen 
und Filme

mov, mp4 (h.264), wmv oder avi
Der Spot sollte tonlos (evtl. mit Untertiteln) sein,         
da TV-Wartezimmer ohne Ton ausgestrahlt wird.

Format 16:9

Auflösung 1920 x 1080 Pixel (Full HD)

Anlieferung
bis 3 Werktage vor Kampagnen-Start, kürzer nach 
Abstimmung möglich

Lieferadresse mediateam@tv-wartezimmer.de

Programmatisch Programmatisch buchbar über SSP1, Vistar, Hivestack

Bitte liefern Sie Ihre gemafreien Vorlagen in digitaler Form an:

Kontakt Technische Spezifikationen

Nenad Ristic
Head of Programmatic (Büro München)
E-Mail: nenad.ristic@tv-wartezimmer.de 
Mobil:  +49(0)151-11909135

Unsere AGB: www.tv-wartezimmer.de/media

http://www.tv-wartezimmer.de/media
http://www.tv-wartezimmer.de/media
http://www.tv-wartezimmer.de/media


FAQs

Webseite TV-Wartezimmer Media

https://www.tv-wartezimmer.de/media/

	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14

