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TV WARTEZIMMER HIGHLIGHTS

MarktfUhrer digitale Patienten-Arzt Kommunikation im Wartezimmer
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Aktuelle Studie 2019: Deutlich héhere Reichweite (plus 28%)
gegentber 2016
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Werbung wird beim Warten gesehen

Abwechslungsreiches Rahmenprogramm mit einem hohen Anteil
von eigenproduziertem Content

€




TV WARTEZIMMER IM KURZPORTRAIT

TV-Wartezimmer ist in deutschsprachigen Arztpraxen Marktflhrer flr modernste digitale
Arzt-Patientenkommunikation im Wartebereich.

Das tagesaktuelle Rahmenprogramm des Health-TV-Networks umfasst eine attraktive
Mischung aus Patientenfilmen Gber Vorsorgemdglichkeiten und Therapieformen,
Dokumentationen, Nachrichten aus Politik und Gesellschaft sowie Werbung und
Unterhaltung. Mehr als sieben Millionen Patienten pro Monat nutzen das vielseitige
Angebot und lassen sich so die Wartezeit verkirzen.

Zahlreiche Kooperationen mit namhaften Programmzulieferern, darunter die Tagesschau,
Welt, Ehapa-Verlag oder Marco Polo, sorgen flir zusatzliche Premiumqualitat im
Programm und flr garantierte Brand Safety. Berufs- und Fachverb&nde, Kammern und
Arztenetze ebenso wie unabhingige Studien und Zertifizierungen belegen regelmaBig die
Kompetenz von TV-Wartezimmer.




UNTERHALTSAMER MIX AUS NEWS, GESUNDHEITS-
INFORMATIONEN, WETTER, SPORT, DOKUS UND WERBUNG

Bundeskanzlerin Merkel zu
zwei-tagigem Besuch in
: Japan

Zum Auftal

Ganz anders kann dies bei
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SELEKTIONS-BEISPIELE
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PLUS 28% REICHWEITE VON 2016 ZU 2019

Werbemittel-Kontakte (Mio.)

Neutral gemessen im Rahmen der Studie ,,Public & Private Screens 2019* von GIM und DM,
Standard-Belegung mit 5.400 Wartezimmern, 1 Woche




OB JUNG ODER ALT - JEDER GEHT ZUM ARZT

Demographie TV Wartezimmer

im Vergleich zur Gesamtbevdlkerung (Index = 100) Anteil in %
Weiblich 53,7
Mannlich 46,3

14 - 19 Jahre 8,0

20 - 29 Jahre 16,7

30 - 39 Jahre 15,6

40 - 49 Jahre 12,0

50 - 59 Jahre 17,5

60 Jahre + 30,1
0 50 100

Neutral gemessen im Rahmen der Studie ,,Public & Private Screens 2019“ von GIM und DM




BREITES SPEKTRUM AN THEMENINTERESSEN

Zielgruppen-
Anteil

= Gesamtbevolkerung 14 Jahre + B TV Wartezimmer

Quelle: Public & Private Screens 2019/ 20, Vorabergebnisse 2019-10-12. Zielgruppe Gesamt 14 Jahre+ (70,445 Mio. ) Themeninteresse: Sehr stark/ stark



BELEGUNGS-BEISPIELE

Waﬁgii?::ner Sek. A_Ir_waz;:I pf;egg ?\;]; Media Brutto = Spot-Kontakte 14+
5.500 10-15 5 4 54.824 € 9.292.247
2.000 10-15 5 4 19.936 € 3.378.999
1.000 10-15 5 4 9.968 € 1.689.499
500 10-15 5 4 4.984 € 844.750

100 10-15 5 4 997 € 168.950

Basis-TKP 5,90 brutto,

Anzahl Wartezimmer, Spotlange, Anzahl Tage, Frequenz pro 60 Min.
frei wahl-und kombinierbar

Spot-Kontakte = Werbemittel-Kontakte It. PPS 2019




SPECIALS

Spot wird in regionales
Fensterprogramm eingebettet ~ Erndhrungs ABC Quiz

Gesunde Ernahrung

. Kommi;sse;r R’

Welche deutsche
Serie istim
Ausland am

erfolgreichsten?

. Alarm fiir Cobra 11 . .

.

. Sturm der Liebe

Weitere Formate konnen individuell entwickelt und produziert werden.




WETTER PRESENTING

Motiv kann je nach Wetterlage
Garmisch - Partenkirchen angepasst werden

DONNERSTAG FREITAG SAMSTAG
~) N - ~) iy , Wetter wird bis auf die PLZ genau
,,'q: Q ,,'C)\: il individuell ausgespielt (location based)
26° 18° 28°
‘: NO‘ ‘: NO& ‘: NO‘

25% I7km/Mh 66% 22km/h 10% 10 km/h

- Lust auf Sonne und Meer?
Sonnenschutz nicht vergessen!
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TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Bitte liefern Sie Ihre gemafreien Vorlagen in digitaler Form an.
Bilder: jpg, gif oder bmp
Animationen und Filme: mov, mp4 (h.264), wmv oder avi

Der Spot sollte méglichst ohne Ton (evtl. mit Untertitel) sein bzw. auch ohne Ton hinreichend gut
funktionieren, da TV-Wartezimmer® Uberwiegend ohne Ton ausgestrahlt wird.

Format und Auflosung:
Format: 16:9, die Auflésung betragt 1280 x 720 (HD) oder 1920 x 1080 (Full HD) Pixel.

Anlieferung:
4 Werktage vor Kampagnen-Beginn, kiirzer nach Abstimmung maglich

an:
mediateam@tv-wartezimmer.de




KONTAKT

Claudius von Soos

Mail: claudius.vonsoos@tv-wartezimmer.de
Fon: 0162/2666122

Buro Dusseldorf

TV-Wartezimmer®

Gesellschaft fir moderne Kommunikation MSM GmbH & Co. KG
Raiffeisenstrafle 31

85356 Freising




